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RESUMEN

Los factores importantes de una estrategia politica de contenidos y liderazgos
politicos, es un instrumento de lucha, en el servicio de causas personales.
La razon es identificar factores y estrategias de contenidos para mejorar el
liderazgo politico con vision, capacidad integradora y entusiasmo. Actualmente
existen debilidades, defectos, discrepancias y descrédito en la accion social
politica, y en las acciones estratégicas de contenidos que interviene el ser
humano para sobrevivir cualquier proyecto, a que no sea rutinario en el &mbito
de la comunicacion, redes sociales, sociedad politica, campanas electorales.
La investigacion es cuantitativa, de modalidad bésica de campo, bibliografica-
documental, exploratoria, descriptivo transversal, informacion recolectada
en Tungurahua, sector urbano, una vez procesada, analizada, e interpretada,
se concluye que los factores de una estrategia politica son importantes en la
percepcion politica de la poblacion, debido a que las acciones a tomarse para
llevar a cabo una campafa politica es fundamental, y depende la captacion de
votantes y el punto de vista politico de los mismos.

Palabras clave: estrategia politica, estrategia de contenidos, liderazgo politico

ABSTRACT

The important factors of a political strategy of content and political
leadership is an instrument of struggle, in the service of personal causes.
The reason is to identify factors and content strategies to improve political
leadership with vision, inclusiveness and enthusiasm.

Currently there are weaknesses, defects, discrepancies and discredit in
political social action, and in the strategic actions of content that human
beings intervene to survive any project, other than routine in the field
of communication, social networks, political society, and FElectoral
campaigns. The research is quantitative, basic field modality, bibliographic-
documentary, exploratory, descriptive cross-sectional, information
collected in Tungurahua, urban sector, once processed, analyzed, and
interpreted, it is concluded that the factors of a political strategy are
important in the political perception of the population, because the actions
to be taken to carry out a political campaign is essential, and it depends on
the recruitment of voters and their political point of view.

Key words: political strategy, content strategy, political leadership
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Introduccion:

El estudio sostiene una revision tedrica y
documental sobre la analogia de dos conceptos,
el conocimiento de los factores y la estrategia
politica de contenidos y liderazgos politicos
sustentados en el contexto con coherencia de
discurso, lenguaje corporal, escucha activa y
tono de voz que conecte a las personas en el
mensaje politico como pilares importantes de
una estrategia eficaz en la practica constante del
pensamiento estratégico a que contribuya en el
liderazgo de nuestro target market politico con
capacidad de tener una vision de un futuro mejor,
generando consensos y entrando en accion.

Los factores de decision son importantes en
cada uno de los procesos electorales, tienen
mucha influencia en el impacto del marketing
politico, por lo tanto los politicos tienen que
tomar una accion directa, no quedarse pasivos
ente la posibilidad de nuevas alternativas,
resulta indispensable volverse critico, subjetivo
y aprender de como influyen estos factores y
tomar ventajas sobre ellos y; con ello determinar
la importancia y establecer el objetivo central de
esta investigacion; el cual es identificar algunos
factores importantes de una estrategia politica de
contenidos para mejorar el liderazgo politico con
vision, capacidad integradora y entusiasmo en la
solucion de problemas y en el analisis del objeto
de estudio de estos factores, en el proceso de
liderazgos politicos (Morera & Camargo, 2014).

En el conocimiento de los factores de una
estrategia politica de contenidos que es el punto
de partiday de recalada, el liderazgo politico en el
que se forja, a partir de la pasion (la vocacion), la
vision estratégica, capacidad integradora (hacer
equipo) y entusiasmo (Cubeiro, Fernandez,
& Brando, 2016). Acuso falta de inspiracion
(de un proyecto zonal, distrital y circuital) de
integraciéon y de voluntad positiva. El talento
es escaso, el liderazgo aun mas y el liderazgo
politico no digamos. Actualmente en la linea de
lideres politico en su contienda hay distintos tipos
de lideres: carismaticos, racionales, negativos,
orgulloso y ambicioso, maquiavélico, inestable
o loco, el corazon de madre, entre otros (Villacis
Villacis, 2014). Existen estilos de liderazgo como
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el autocratico, el democratico y el laisser faire.

Por otra parte el problema que se identifico se
radico en la no vinculacion entre los factores
importantes de una estrategia politica de
contenidos y liderazgos politicos, que al no
contar con un liderazgo referido se frena su
consolidacion organizativa y se limita su proceso
de institucionalizacion. Igualmente (Eskibel,
2018), para construir una estrategia politica de
contenidos hay que tomar en cuenta las tareas
permanentes de maxima importancia: conocer
bien tu target politico, investigar y descubrir
como es el plan sustancial. Su correo electronico;
publicar articulos en un blog; elaborar productos;
correr la voz a través de las redes sociales, y
alimentar el ciclo que finalmente cierren la
relacion para abrir un nuevo ciclo.

En el liderazgo politico y coaching politico,
cualquier ciudadano que quiera confluir a unos
comicios locales o autonémicos ha de confiar
en si mismo. La perseverarian en las ideas, la
confianza en nuestras palabras o el impetu de
nuestra proyeccion publica pueden hacer que
seamos creibles. Para ello ayuda mucho el
coaching politico, ya que ofrece las herramientas
personalizadas a cada individuo para crear
verdaderos politicos (Sahuquillo Orozco, 2014).

Nuestros candidatos necesitan adaptarse a los
nuevos liderazgos publicos y politicos. A diario,
los diferentes cargos publicos se enfrentan a
situaciones donde tienen que aplicar su liderazgo;
ademads internamente deben ser buenos gestores
de equipos y proyectar en su entorno el carisma
que tiene que caracterizar a un auténtico lider
politico. Este articulo académico pretende ayudar
a los candidatos a conocer los nuevos liderazgos
y a convertirles en unos buenos y eficientes
gestores de equipo. Se trata de crear liderazgo vy,
sobre todo, de reforzar aquellas cualidades de las
que todos disponemos para proyectarlas hacia
ese plano de liderazgo para exprimir lo mejor de
cada candidato y resulta convincente para ¢l o ella
mismo, ante todo, y, a partir de ahi por anadidura,
ante el electorado es importante contar con
profesionales que conozcan del disefio de una
campafia de comunicacion politica, que dominen
el extenso engranaje que la mueve y que sepan
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adaptarlo a las necesidades y caracteristicas del
candidato, a la linea de su partido y al interés
del votante (Gonzalez Pérez del Villar , 2016).
Tanto en formaciones y lideres con alto grado de
conocimiento como en aquellas practicamente
desconocidas. Con la celeridad que se mueven
las noticias y los mensajes en las redes sociales
como profesionales en marketing y gestion de
negocios se debe estar preparado ante cualquier
imprevisto en la campafia electoral. La reaccion
agil, directa y efectiva resulta fundamental
(Maarek, 2014).

En este articulo académico se profundiza en
el disefio de una guia de estrategia politica
de contenidos, de una manera diferenciada.
Los estudios que abordan la materia han sido
desarrollados desde las tres perspectivas distintas
abordadas, sin apartarse del estudio global del
concepto de Marketing Politico, hara énfasis en la
segunda categoria propuesta por Clavijo (2014)
es decir el 1. Marketing Politico como conjunto
de estrategias y una disciplina en construccion
por el agregado de documentos que desde una
perspectiva teorica conceptual intenten develar
la naturaleza epistemoldgica del Marketing
Politico; determinar el origen y evolucion
historica de conceptos; y conceptualizar los
diferentes elementos que lo integran, con lo que
ademas desarrollan modelos explicativos, 2. El
Marketing Politico como conjunto de estrategias:
agrupa las contribuciones de documentos que
tienen como principal objetivo la construccion
de estrategias exitosas de marketing electoral
y gubernamental, en los cuales se desagregan
las diferentes herramientas y elementos del
Marketing Politico: estilos que analizan casos
especificos de implementacion de estrategias
de Marketing Politico, en particular estrategias
de marketing electoral y en menor medida de
marketing gubernamental (Clavijo, 2014).

El estudio sostiene una revision teodrica y
documental sobre la analogia de dos conceptos,
el conocimiento de los factores y la estrategia
politica de contenidos y liderazgos politicos
sustentados en el contexto con coherencia de
discurso, lenguaje corporal, escucha activa y
tono de voz que conecte a las personas en el
mensaje politico como pilares importantes de

V5-N5-1 (Sep)/2020 | doi.org/10.33386/593dp.2020.5-1.273

Edicién especial

una estrategia eficaz en la practica constante del
pensamiento estratégico a que contribuya en el
liderazgo de nuestro target market politico con
capacidad de tener una vision de un futuro mejor,
generando consensos y entrando en accion.

Los factores de decision son importantes en
cada uno de los procesos electorales, tienen
mucha influencia en el impacto del marketing
politico, por lo tanto los politicos tienen que
tomar una accion directa, no quedarse pasivos
ente la posibilidad de nuevas alternativas,
resulta indispensable volverse critico, subjetivo
y aprender de como influyen estos factores y
tomar ventajas sobre ellos y; con ello determinar
la importancia y establecer el objetivo central de
esta investigacion; el cual es identificar algunos
factores importantes de una estrategia politica de
contenidos para mejorar el liderazgo politico con
vision, capacidad integradora y entusiasmo en la
solucion de problemas y en el andlisis del objeto
de estudio de estos factores, en el proceso de
liderazgos politicos (Morera & Camargo, 2014).

En el conocimiento de los factores de una
estrategia politica de contenidos que es el punto
de partiday de recalada, el liderazgo politico en el
que se forja, a partir de la pasion (la vocacion), la
vision estratégica, capacidad integradora (hacer
equipo) y entusiasmo (Cubeiro, Fernandez, &
Brando, 2016). El talento es escaso, el liderazgo
ain mas y el liderazgo politico no digamos.
Actualmente en la linea de lideres politico en
su contienda hay distintos tipos de lideres:
carismaticos, racionales, negativos, orgulloso
y ambicioso, maquiavélico, inestable o loco, el
corazon de madre, entre otros (Villacis Villacis,
2014). Existen estilos de liderazgo como el
autocratico, el democratico y el laisser faire.

Adicionalmente, y tal como se enuncid en la
introduccion, la investigacion pretende explorar
desde el enfoque psicosocial la problematica que
intriga el estudio. El enfoque psicosocial sirve de
marco para el estudio de la hipotesis a tratar.

El enfoque psicosocial aporta herramientas
significativas para el analisis politico en mencion,
eslarelacionentre CienciaPoliticay Conductismo,
y trata conceptos tales como actitud, motivacion,
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creencia, percepcion, sentimiento, preferencia,
predisposicion, estimulo, reaccion, opinion,
juicio, conducta, cognicidn, evaluacion, afecto,
emocion, liderazgo, atracciéon y personalidad
(Freiberth, 2014). Presupone, ademas, que es
posible penetrar en alguna forma en el santuario
interior de la persona para conocer sus actitudes,
creencias, [...]. En otras palabras se asume que
a través de sus manifestaciones externas (gestos,
palabras, alteraciones psicosomadticas, entre
otros), es posible medir en forma indirecta, pero
confiable los fendmenos de ese mundo interior
(Losada & Casas, 2008)

A partir de lo puntualizado, esta indagacion
serd un aporte para la intuicién estratégica de
los factores que inciden en mayor proporcion
y que impactan en la formacién de la opinién
publica en cada eleccion politica en el Ecuador.
Procesos de formacion y opinion publica
que debe emprenderse con innovacién en
la perspectiva politologica del Marketing,
denominada Marketing Politico. (Salgado,
2014), identificando los factores que contribuyen
a la formacion de opiniones y a las decisiones de
los electores.

El actual estudio representa un analisis que todo
profesional en marketing y gestion de negocios
que posee capacidades para desempenarse tanto
en la empresa privada e instituciones publicas
vinculadas a los negocios con competencias
profesionales de comunicacién efectiva,
solucion de problemas, disefio de estrategias,
gestion de estrategias, gestion de proyectos
y toma de decisiones que para fortalecer su
ejercicio profesional, y tener una tendencia sobre
la percepcion politica y el marketing politico
(propaganda e imagen politica, discurso interno,
su produccion y las reacciones posteriores), se
debe innovar con estrategias y ser competente.

La solida formacion académica le otorga una
vision integral de las organizaciones, manejo
del contexto y del entorno, con habilidades de
investigacion, analisis y pensamiento critico,
holistico e innovador que le permita proponer
nuevos modelos de administracion para la gestion
politica y su actuacion de lider con decisiones
acertadas y rentables.
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Metodologia

El estudio se ejecutd en la provincia de
Tungurahua, a fin de identificar algunos
factores importantes de una estrategia politica
de contenidos para mejorar el liderazgo politico
con vision, capacidad integradora y entusiasmo,
y evitar la fluidez de las conductas anilogas en
la etapa preelectoral de la comunicacién politica
contradictoria ~ para optimizar el liderazgo
politico, y poder orientar a futuros candidatos en
la programacion con la alineacion de contenidos
y la aplicacion de una guia practica estratégica,
centrada en el analisis de factores cuantitativos
y cualitativos, la investigacion se efectud en la
Carrera de Marketing y Gestion de Negocios
de la Universidad Técnica de Ambato y en la
poblacion de la provincia de Tungurahua.

Procedimiento

Con una metodologia practica, como es el
focus group con su lista de cotejo a un grupo
de 38 estudiantes de la Carrera de Marketing y
Gestion de Negocios de la Universidad Técnica
de Ambato del ultimo semestre. En este sentido
se realizd una prueba piloto y se recolectd la
informacion primaria aleatoriamente al segmento
elegido, una vez conseguida la informacion se
efectud el indice de fiabilidad alfa de Cronbach
y se analizd e interpretd el impacto actual de
factores importantes de una estrategia politica
de contenidos y liderazgos politicos como etapa
inicial, en los porcentajes de las dimensiones:
cognitiva (conocimiento) de la pregunta 3,
afectiva (emociones) de la pregunta 7, conativa
(actitudes) de la pregunta 12, y ética (valores) en
la pregunta 24.

Resultados
Fiabilidad del instrumento

En el presente estudio se efectu6é el indice
de fiabilidad alfa de Cronbach mediante la
aplicacion estadistica SPSS STATISTIC 23.
Es importante mencionar que se calculd esta
variable para validar la consistencia interna del
cuestionario, con escala de Likert, con 5 puntos,
la misma que fue planteada para observar los
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factores importantes de una estrategia politica de
contenidos y liderazgos politicos.

Tabla 1

Estadisticas de total de elemento

Tabla 2

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Alfa de Cronbach N° de elementos
Cronbach basada en elementos
estandarizados
771 ,748 19

En la tabla de estadisticas de fiabilidad se puede
apreciar que el indice alfa de Cron Bach tiene un
valor de 0,771, lo cual indica que la encuesta es
consistente a pesar de que su valor es bajo.

,Considera que los factores de una estrategia
politica son importantes en la percepcion
politica de la poblacion?

Tabla 3

Factores de una estrategia politica

Opcién Frecuencia Porcentaje
Nunca 0 0%

Casi nunca 1 3%

A veces 7 18%

Casi siempre 22 58%
Siempre 8 21%

Total 38 100%
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Figura 1. Factores de una estrategia politica
Fuente. Tabla 3. Dimensién 1. Pregunta 3.

Analisis: De las encuestas realizadas a los
estudiantes de la carrera de Marketing y Gestion
de Negocios de la Universidad Técnica de
Ambato, provincia de Tungurahua, el 3% de
1, consideran que casi nunca los factores de
una estrategia politica son importantes en la
percepcion politica de la poblacion, el 18% de
7, indican que a veces factores de una estrategia
politica son importantes, el 58% de 22, senala que
casi siempre estrategia politica son importantes
en la percepcion politica, el 21% de 8, comenta
que siempre los factores de una estrategia politica
son importantes en la percepcion politica.

Interpretacion: La mayor parte de los estudiantes
de la carrera de Marketing y Gestion de
Negocios consideran que siempre los factores
de una estrategia politica son importantes en
la percepcion politica de la poblacion, esto es
debido a que las acciones a tomarse para llevar
a cabo una campaiia politica son fundamental ya
que de ello depende la captacion de votantes y el
punto de vista politico de los mismos.

(El sistema de liderazgo de un politico influye en
la toma de decision de la poblacion?

Tabla 4

El liderazgo de un politico y su influencia en la
toma de decision

Opcion Frecuencia Porcentaje
Nunca 0 0%
Casinunca |0 0%

A veces 16 42%

C a s i

siempre 16 42%
Siempre 6 16%

Total 38 100%
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16%_ 0%_ 0% NUNCA,

<l 1o
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Figura 2. Liderazgo politico
Fuente: Tabla 4. Dimension 2. Pregunta

Andlisis: De las encuestas realizadas a los
estudiantes de la carrera de Marketing y Gestion
de Negocios de la Universidad Técnica de
Ambato del altimo semestre, el 42% de 16, indica
que a veces el sistema de liderazgo de un politico
influye en la toma de decision de la poblacion, el
42% de 16, sefialan que casi siempre el sistema
de liderazgo de un politico influye en la toma de
decision, el 16% de 6, comenta que siempre el
sistema de liderazgo de un politico influye en la
toma de decision.

Interpretacion: La mayoria de los estudiantes del
ultimo semestre encuestados sefialan que casi
siempre el sistema de liderazgo de un politico
influye en la toma de decision de la poblacion.
Esto es debido a que el liderazgo es parte
fundamental para una buena percepcion politica
de los usuarios, es por ello que este elemento
es de gran relevancia para aplicacion de las
estrategias politicas.

(Cree usted que el método publicitario de la
contienda politica actual justifica el perfil de los
lideres politicos?

Tabla 5

Justificacion del perfil de los lideres politicos

Opcién Frecuencia | Porcentaje
Nunca 0 0%
Casinunca |1 3%

A veces 13 34%

C a s i

siempre 19 50%
Siempre 5 13%

Total 38 100%

Figura 3. Liderazgo politico
Fuente. Tabla 5. Dimension 3. Pregunta 12.

Andlisis: De las encuestas realizadas en el ultimo
semestre de la carrera de Marketing y Gestion de
Negocios de la Universidad Técnica de Ambato,
de la provincia de Tungurahua, el 3% de 1,
consideran que casi nunca el método publicitario
de la contienda politica actual justifica el perfil
de los lideres politicos, el 34% de 13, indica que
a veces el método publicitario justifica el perfil
de los lideres, el 50% de 19, senala que casi
siempre el método publicitario justifica el perfil
de los lideres, el 13% de 5, comenta que siempre
el método publicitario de la contienda politica
actual justifica el perfil de los lideres politicos.

Interpretacion: La mitad de la poblacion de
estudiantes del ultimo semestre de la carrera de
Marketing y Gestion de Negocios de la UTA
que se encuesto, consideran que casi siempre
el método publicitario de la contienda politica
actual justifica el perfil de los lideres politicos.
Esto es debido a que los diversos partidos
politicos llevan a cabo diferentes procedimientos
publicitarios que se enfocan en captar una mayor
cantidad de simpatizantes, por lo que el perfil
que se genera a través de los multiples métodos
aplicados sea justificativos para los lideres
politicos.

(Cree usted que los politicos deberian antes tener
una guia de estrategias politicas para la mejora
de los liderazgos politicos?
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Factores importantes de una estrategia politica de contenidos y
liderazgos politicos

Tabla 6

Guia de estrategias politicas

Opcion Frecuencia Porcentaje
Nunca 0 0%
Casinunca |0 0%

A veces 4 11%

C a s i

siempre 20 53%
Siempre 14 37%

Total 38 100%

Figura 4. Guia de estrategias politicas
Fuente. Tabla 6. Dimension 4. Pregunta 24.

Andlisis: De las encuestas realizadas a los
estudiantes de la carrera de Marketing y Gestion
de Negocios de la UTA, el 11% de 4, indica que
a veces los politicos deberian antes tener una
guia de estrategias politicas para la mejora de
los liderazgos politicos, el 53% de 20, sefala que
casi siempre los politicos deberian antes tener
una guia de estrategias, el 37% de 14, comenta
que siempre los politicos deberian antes tener
una guia de estrategias politicas para la mejora
de los liderazgos politicos.

Interpretacion: La mayor parte de la poblacion
de estudiantes de la carrera de Marketing
y Gestion de Negocios consideran que casi
siempre los politicos deberian antes tener una
guia de estrategias politicas para la mejora
de los liderazgos politicos, esto debido a que
es importante visualizar en qué lugar, a qué
personas, como se va a llegar a las personas y
qué estrategias se van a aplicar para generar una
percepcion politica positiva. Es importante que
todo lo mencionado anteriormente se encuentre
establecido en un manual el cual permita la
mejora del liderazgo politico.
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Tabla 7

Cruzada Estrategias politicas *Liderazgos
politicos

Tabla 8

Pruebas de Chi-cuadrado

Significacion
asintotica

Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de 5230 4 264
Pearson
Razon de
verosimilitud 5,798 4 215
Asoc1ac19n lineal 1,594 . 207
por lineal
N de casos
validos 38

a. 6 casillas (66,7%) han esperado un recuento
menor que 5. El recuento minimo esperado es
,05

Interpretacion: Debido a que sig. (Valor critico
observado) es 0,264>0,05 rechazamos Ila
hipdtesis nula y se acepta la hipotesis alternativa,
es decir, la estrategia politica de contenidos
influye en los liderazgos politicos, a un nivel de
confianza del 95%

Prueba de hipotesis

Para la prueba de hipotesis se aplico Chi
cuadrado Pearson mediante la utilizacion
del software SPSS. Para la ejecucion de este
estadistico dos items, la variable independiente
(estrategia politica) y la variable dependiente
(liderazgos politicos). Posteriormente se realizd
un promedio de todos los valores de las preguntas
correspondientes a cada una de las variables.

Las hipotesis planteadas son:
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Ho: Las estrategia politica de contenidos no
influyen en los liderazgos politicos

H1: Las estrategia politica de contenidos influyen
en los liderazgos politicos

Poblacion, muestra, unidad de investigacion

De acuerdo con Cascant (2014) sostiene que la
poblacién es un conjunto de sujetos en accion,
y en el que se estudia un fendémeno determinado
[...] puede se una comunidad, una region o los
beneficios de un proyecto.

La poblacion para la actual investigacion es la
provincia de Tungurahua, con los ultimos datos
empadronados en elecciones, y emitidos por
el INEC (2019), a esta poblacion en mencion
se aplica la técnica de la encuesta con su
instrumento el cuestionario, a continuacion se
detalla, los datos correspondientes para proceder
a iniciar un muestreo.

Tabla 9

Poblacion de Tungurahua

Cantidad Sujetqs ., de Técnica/Herramienta
investigacion

504.583 Poblacién ~—de Encuesta-cuestionario
Tungurahua

Fuente. (INEC, 2019)

Muestra:  por tratarse de un namero
considerablemente grande de la poblacion
de Tungurahua, de 504.583 habitantes, se ha
procedido aplicar la formula para obtener una
muestra que permita indagar, en este caso es
procedente determinar el tamafio adecuado de
una muestra, no actuar con ligereza por cuanto si
se toma una muestra mas grande de lo necesario
es un desperdicio de los recursos, mientras tanto
muestras muy pequefias a menudo lleva a lograr
resultados sin uso practico, nada confiable, por
eso es importante determnar el tamafio de la
muestra, como se explica a continuacion lo que
se debe tomar como referencia, a fin de proceder:

El objeto y el objetivo de la investigacion
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Tomar en cuenta el nivel, de confiabilidad con el
ge se desea trabajar, se recomienda trabajar entre
el 9%% y el 99%

Las probabilidades reales de que ciertas
caracteriscas a investigar estén presente (P) el
univreso frente a las probabilidades de que no lo

estén (Q)

Para seleccionar el tamafio de la muestra se ha
aplicado la siguiente formula.

En donde:
n= Poblacion finita

7= Nivel de confiabilidad (95% P 0,95 /2 =
0,4750 b Z =1,96)

P= Probabilidad de ocurrencia (0,5)

Q= Probabilidad de no ocurrencia 1- 0,5 = 0,5
N= Poblacién 504.583

E= Error de muestreo 0,05 (5%)

Poblacion finita

Tabla 10
Poblacion finita
N
N z P Q (Octubre a Febrero ¢
? 1,96 0,5 0,5 504.583 0,05
Muestra  n= 383,86

Fuente. (INEC, 2019)

1,962(0,5)(0,5)(504583)
1,962(0,5)(0,5)+(504583)(0,05)2

_ 484.601,51
1262,4179

484.601,51
0,9604+1261,4575

n=383,86 = 384
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Muestra: El tamafio de la muestra en esta
investigacion es de 384 personas de todas las
edades y estratos, mayores de edad. Se realiza
un muestreo probabilistico por conveniencia, ya
que es una técnica de muestreo no probabilistico
y no aleatorio utilizada para crear muestras de
acuerdo a la facilidad de accesos que acepten ser
incluidos con la disponibilidad de las personas
de formar parte de la muestra, en un intervalo
de tiempo dado o cualquier otra especificacion
practica de un elemento particular, se ha elegido
a los miembros solo por la proximidad para
obtener una informacion sobre los problemas
criticos percibidos acerca de la politica y el
marketing politico que deben abordarse casi de
inmediato.

Del tamafio de la muestra de 384 encuestas
aplicadas a la poblacion, mayores de edad y
de todo estrato social de Tungurahua del sector
urbano se procede efectuar un analisis manual
matematico, a fin de obtener la cantidad exacta
de sustratos de la investigacion a proceder de
la indagacion ejecutada se obtendra respuestas
inmediatas que apruebe a las investigadoras en
estudios iniciales a evidenciar si se ha cumplido la
hipdtesis que se ha planteado,, con el porcentaje
exacto, y poder utilizar la técnica de la encuesta,
con su herramienta, el cuestionario en el sector
urbano, que a continuacion se detalla:

Tabla 11

Provincia Tungurahua por canton (Sector
urbano)

Canton Habitantes %
Ambato 329.856 65,37%
Baros 20.018 3,96%
Cevallos 8.163 1,61%
Mocha 6.777 1,34
Patate 13.497 2,67
Pelileo 56.573 11,21
Pillaro 38.357 7,60
Quero 19.205 3,80
Tisaleo 12.137 2,40
TOTAL: 504.583 100%
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SEXO ENCUESTAS
HOMBRE MUIJER

159.830 170.026 251
10.034 9.984 16
4.028 4.135 6
3.356 3.421 5
6.720 6.777 10
27.327 29.246 43
18.091 20.266 29
9.489 9.716 15
5.908 6.229 9

244.783 259.800 384

Fuente. (INEC, 2019)

Analisis. Del 100% de 504.583 habitantes de la
poblacion de Tungurahua se efectud un andlisis
estadistico matematico por cada cantén del total
de 384, para aplicar una encuesta-cuestionario
a fin de que la muestra no sea innecesaria, y
se obtenga una informacion fidedigna sobre la
Percepcion Politica y el Marketing Politico, una
vez aplicada la técnica de la encuesta se procede
a analizar e interpretar lo datos conseguidos
sobre la percepcion politica en definitiva en la se
manifiesta a favor o en contra en la vida cotidiana
de la gente.

Tabla 12

Dimensiones 1, 2, 3y 5. Preguntas 3, 7, 12, 24

Dimensiones Ambato | Pelileo | Patate | Bafios
Cognitiva 12 1 2 1
Afectiva 16 4 1 1
Conativa 60 20 1
Etica 163 18 6 9
TOTAL 251 43 10 16
g
° gl 8| =| ¢ <
o = = [3) s ] o
= g ol = 3
& é =l =S| & g
=
0 0 6 0 0 22 6%
1 0 3 0 32 8%
6 0 0 1 96 25%
8 6 0 4 120 234 78%
15 6 9 5129 384 100%

Fuente. (INEC, 2019)
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Andlisis: De las 384 personas encuestadas en
la provincia de Tungurahua, se aprecia que el
44% de la poblacion sefiala que una percepcion
politica si impacta en el marketing ecuatoriano,
el 17% menciona que estin totalmente de
acuerdo con que una percepcion politica influye
en el marketing politico ecuatoriano, mientras
que el 6% indica que se encuentran totalmente
en desacuerdo con que la percepcion impacte en
el marketing politico.

Discusion

En el tema “los factores importantes de una
estrategia politica de contenidos y liderazgos”,
en la ejecucion de la investigacion de campo gran
parte de la poblacion de estudiantes del ultimo
semestre de la carrera de Marketing y Gestion de
Negocios de la Universidad Técnica de Ambato
se les encuesto y se obtuvo como resultado que
siempre los factores de una estrategia politica
son importantes en la percepcion politica de la
poblacidén, esto es debido a que las acciones a
tomarse para llevar a cabo una campana politica
son fundamentales porque depende la captacion
de votantes y el punto de vista politico de los
mismos.

Los aspectos que se destacan en el sistema de
liderazgo de un politico influyen en la toma
de decision de la poblacion. Esto es debido a
que el liderazgo es parte fundamental para una
buena percepcion politica de los usuarios, es
por ello que este elemento es de gran relevancia
para aplicacion de las estrategias politicas. En
este sentido se realiz6 una prueba piloto y se
recolecto la informacion primaria aleatoriamente
al segmento elegido, una vez obtenida la
informacion se efectud el indice de fiabilidad
alfa de Cron Bach y se analiz6 e interpreto el
impacto actual de factores importantes de una
estrategia politica de contenidos y liderazgos
politicos como etapa inicial, en los porcentajes
de las dimensiones: cognitiva (conocimiento)
de la pregunta 3, afectiva (emociones) de la
pregunta 7, conativa (actitudes) de la pregunta
12, y ética (valores) en la pregunta 24.
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Finalmente, los hallazgos de la presente
investigacion, pueden ser considerados como
una base para la planificacién y ejecucion de
anuncios publicitarios politicos en el internet.
Las posibles futuras investigaciones relacionadas
con el presente tema, tiene informacion base
relacionada con el uso de estrategias aplicadas
al campo politico, factores para la captacion de
seguidores y/o votantes, marketing politico y los
elementos, caracteristicas, estrategias y temas
de interés que deben incluirse en un anuncio
publicitario.

Conclusion

El método publicitario de la contienda politica
actual justifica el perfil de los lideres politicos,
debido a que los diversos partidos politicos
llevan diferentes procedimientos publicitarios,
y se concluye que los politicos deberian antes
tener una guia de estrategias politicas para la
mejora de los liderazgos politicos, esto debido a
que es importante visualizar en qué lugar, a qué
personas, como se va a llegar a la poblacién y qué
estrategias operar para generar una percepcion
politica positiva.

En la tabla de estadisticas de fiabilidad se logro
apreciar que el indice alfa de Cron Bach tiene
un valor de 0,771, lo cual indica que la encuesta
es consistente a pesar de que su valor es bajo,
ademas el presente estudio demostrd ser fiable
y consistente en sus instrumentos aplicados,
por otro lado la verificacion de la hipdtesis en
donde se observa que las estrategias politicas de
contenidos influyen en los liderazgos politicos,
con el 5% de significancia.

En el tema de los “Factores importantes
de una estrategia politica de contenidos y
liderazgos politicos™”, se concluye que es
necesario identificar algunas percepciones de
los electores y su impacto frente a las acciones
estratégicas politicas, y conductas andlogas en
la etapa preelectoral para el mejoramiento de la
transparencia, erradicacion del liderazgo, y como
profesionales ser los mediadores para orientar a
futuros candidatos en planificacion, organizacion
y elaboraciéon de una cruzada electoral con
factores de contenidos importantes para impartir
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mayor conocimiento sobre estrategia politica de
contenidos y el tipo de estrategias a utilizarse en
las campafias de manera adecuada, conociendo
las necesidades de la poblacion a que las
candidaturas sean mas influyentes.

Solo una buena estrategia politica de contenidos
operados por especialistas es efectiva a la
imagen del postulante como un lider politico.
Actualmente votar es la inica manera que poseen
las personas como nosotros para decir si el
gobierno hace bien o mal las cosas, por lo que se
concluye percibir antes de una campaia politica,
dimensiones: cognitiva (conocimiento) de la
pregunta 3, afectiva (emociones) de la pregunta
7, conativa (actitudes) de la pregunta 12, y ética
(valores) en la pregunta 24. En la mercadotecnia
de una estrategia politica el mercado es la
poblacion y sus necesidades son las que van a
servir de base para la formulacion de estrategias
de politicas de contenido y liderazgo politico a
seguir en una campaia politica.

Los habitantes encuestados en la provincia de
Tungurahua mencionan que la saturacion es a
mediano grado por la inadecuada planificacion
por parte de los participantes que carecen de
capacitaciones para innovar y emprender sus
campafas con estrategias de contenidos y
liderazgo politico, provocando asi confusion en
la comunidad al momento de decidirse por quien
votar.

Es asi, como una estrategia de contenidos y el
liderazgo politico es necesario para emprender
una campana electoral, por lo que se faculta
de comunicar adecuadamente las propuestas
y programas de gobiernos que plantean las
diferentes tendencias politicas.
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