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El emprendimiento surge durante el proceso de enseñanza – aprendizaje universitario, en don-

de son impartidas las pautas para crear proyectos sostenibles, para lo cual, se toma la iniciativa 

de crear una prenda de vestir (pantalón) cómoda y fácil de usar por parte del género femenino, 

la que facilitará la movilización en motocicleta sin dejar de utilizar ropa femeninas (faldas, vesti-

dos, etc.), por lo tanto, se nombra al producto como “MOTOPANT’S”, debido a la combinación 

de MOTO por las motocicletas y PANT’S de pantalón en el idioma inglés.

Palabras claves: Aprendizaje universitario, prenda de vestir, movilización, 

MOTOPANT’S.

RESUMEN

ABSTRACT

The emprendimiento arises during the process of education – learning university student, whe-

re the rules are given to create sustainable projects, for which, there takes the initiative to create 

a garment (pants) comfortable and easy to use on the part of the feminine genre, which will 

facilitate the mobilization in motorcycle without stopping using clothes feminine (skirts, gar-

ments, etc.), therefore, is named to the product as “MOTOPANT’S“, due to the MOTORBIKE 

combination for the motorcycles and PANT’S of pants in the English language.

Keywords: University learning, garment, mobilization, MOTOPANT’S.
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INTRODUCCIÓN1

El buen vestir ha ido evolucionando a pasos 

agigantados durante los últimos años, al igual 

que este cambio, también se ha producido 

cambios sociales en la mujer, quien ha ido 

incursando en nuevos niveles de relaciones 

personales, colectivas y profesionales. De esta 

manera, la moda en el vestir forma parte impor-

tante en nuestra existencia, asociándola como 

símbolo de status.

Hoy en día la mujer ha ganado espacio en la so-

ciedad y realiza casi las mismas actividades que 

los hombres, por lo que, la propuesta de llevar 

un producto para poder usarlo al momento de 

transportarse en una moto, es algo novedoso 

para las mujeres que manejan motos o a su vez 

son acompañantes de motociclistas, ya que, la 

prenda proporciona comodidad, facilidad de 

uso y se adapta cubriendo las prendas que se 

llevan puestas.

Los MotoPant’s elaborados harán que las mu-

jeres que conducen y a su vez las que van de 

pasajeras, no renuncien a sus atributos feme-

ninos, por el contrario,  puedan utilizar y vestir 

prendas que antes dificultaban al subirse a una 

motocicleta.

Es muy importante señalar que es un gran 

aporte para el sector manufacturero del país 

apoyando la matriz productiva, debido a que 

existe una escases de empresas que se dedi-

quen a la fabricación de pendas para mujeres 

que se transportan y utilizan la motocicleta.

Los Motopant’s lo adquirirán las mujeres entre 

los 15 a 44 años de edad; de nivel socioeconó-

mico alto y medio alto que posean o utilicen 

una motocicleta. Serán prendas cómodas para 

mujeres del cantón Quito, para que no repri-

man y protejan su vestimenta y usen atuendos 

elegantes.

La empresa “Motopant’s” iniciará sus procesos 

contando con la tecnología necesaria y ade-

cuada, para el proceso de corte se utilizará una 

maquinaria industrial con cuchillas adecuadas 

que permitan cortar con precisión la tela, con 

los patrones definidos, para el proceso de unión 

de las piezas se utilizará al igual una máquina 

especializada, así también para el etiquetado se 

usará una máquina compuesta de un cabezal 

etiquetador con un sistema que despega la eti-

queta del papel soporte y la transfiere sobre el 

producto,  y para el empacado se utilizará ma-

quinaria especializada.

Nuestro proyecto tiene como objetivo principal 

satisfacer las necesidades de un sinnúmero de 

clientes que utilizan moto (sea conductor o sea 

copiloto), y que al mismo tiempo nuestro pro-

ducto pueda ser factible, cómodo, elegante, al 

momento de subir a su transporte y no tener 

que enfrentarse día a día con problemas comu-

nes, ensuciarse sus prendas con el smock, o las 

mujeres no poder lucir un vestido o una falda.

El propósito de este proyecto es aumentar el 

desarrollo económico en el sector industrial del 

centro norte de la ciudad de Quito abriendo 

nuevas fuentes de empleo  en la fabricación de 

pantalones para motos; así como también au-

mentar el crecimiento en la empresa en el nivel 

local como a nivel nacional e internacional.

El proyecto establece perfiles de personal que 

rinda en el puesto en que se va a operar,  se 

capacitara al personal incentivándolos en crea-
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tividad e innovación, con programas compu-

tarizados en diseño, estilo y complementos del 

pantalón para motos, actualización en tenden-

cias de la moda y la tecnología ya que estamos 

en un mundo de constante cambio. 

La empresa tiene que determinar buenas cos-

tumbres a todos los miembros de la organiza-

ción del reciclaje y almacenaje ya que al mo-

mento del proceso existe variedad de residuos 

que ya no son utilizados para no dañar el me-

dio ambiente.

MÉTODOS2

La investigación realizada incluye el método ex-

perimental, el cual, nos permitió diseñar y ela-

borar un producto sencillo, útil y elegante para 

la mujer con una cultura motociclista.

En la investigación del emprendimiento se 

utiliza la técnica de investigación descriptiva, 

debido a que esta detalla las distintas observa-

ciones y denota las diversas reacciones, com-

portamientos y cambios que se van presen-

tando por parte de los futuros consumidores. 

Con la herramienta de la encuesta realizada a 

las mujeres entre los 15 a 44 años de edad; de 

nivel socioeconómico medio alto y medio que 

posean o utilicen una motocicleta en el cantón 

Quito, aportando así información valiosa de 

esta investigación.

Para realizar la medición cuantitativa de la en-

cuesta y obtener el resultado del nivel de acep-

tación de los MotoPant’s; lo determinaremos 

mediante la siguiente ecuación:

Simbología:

 n = Tamaño de la Muestra 

N = Población (Universo) = 83.328 mujeres en-

tre 15 a 44 años del catón Quito

p = Probabilidad de Éxito (85% = 0,85)

q = Probabilidad de Fracaso (15% = 0,15)

Z = Nivel de Confianza 95% equivalente al 1,96

e = Error Bajo un Nivel de Confianza (5% = 0,05)

Investigación de mercados 

El estudio de mercado analiza el comporta-

miento de los consumidores para detectar sus 

necesidades de consumo y la forma de satisfa-

cerlas, a través del análisis de la oferta y la de-

manda. Con el estudio de mercado podremos 

definir claramente las funciones viables o facti-

bles para obtener un buen resultado del pro-

yecto.

El estudio de mercado es tan importante para 

las MOTOPANT’S puesto que facilitara la infor-

mación del sector, tamaño de mercado, com-

petidores, evaluando si existe oportunidad de 

hacer negocio ofreciendo nuestro producto en 

el lugar adecuado.

En este capítulo presentaremos los comporta-

mientos de las variables de la demanda y ofer-

ta, en donde compararemos  y evaluaremos 

las fortalezas y debilidades de la MOTOPANT’S, 

se plantearan estrategias de penetración en el 

mercado. (Cesar, 2007)

El producto objeto del presente estudio es 
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Motopant’s para mujeres que se transportan 

en motocicletas y que a la hora de vestir se 

cohíben de ciertas prendas de vestir por la difi-

cultad e incomodidad al conducir su medio de 

transporte.

Los Motopant’s elaborados harán que las mu-

jeres que conducen y a su vez las que van de 

pasajeras, no renuncien a sus atributos feme-

ninos, por el contrario,  puedan utilizar y vestir 

prendas que antes dificultaban al subirse a una 

motocicleta.

Es muy importante señalar que es un gran 

aporte para el sector manufacturero del país 

apoyando la matriz productiva, debido a que 

existe una escases de empresas que se dedi-

quen a la fabricación de pendas para mujeres 

que se transportan y utilizan la motocicleta.

RESULTADOS3

La demanda se define como la cantidad y ca-

lidad de bienes y servicios que el mercado re-

quiere o solicita para buscar la satisfacción de 

una necesidad especifica de  un consumidor o 

por el conjunto de consumidores a un precio 

determinado. 

La demanda está en función de una serie de 

factores, como son la necesidad real que se tie-

ne del bien o servicio, precio, el nivel de ingreso 

de la población y otros, por lo que en el estudio 

habrá que tomar en cuenta información pro-

veniente de fuentes primarias y secundarias, de 

indicadores económicos,  etc. (Canelos Salazar, 

2010)

La calidad existente en nuestro MotoPant’s 

tendrá un precio bajo que los pantalones para 

motos. Nuestros Motopant’s se distinguen por 

ser un producto de excelente calidad y como-

didad, pues utilizamos materiales de primera, 

una mano de obra con excelente terminación 

y maquinaria moderna.

Con lo referente a las características que debe 

poseer el MotoPant’s podemos citar los siguien-

tes:

• Colores: Usaremos únicamente el co-

lor negro, debido a que es una prenda com-

plementaria de una vestimenta y es un color 

neutro que combinara con la vestimenta de la 

mujer.

• Modelo: el modelo que hemos creado 

es nuevo en el mercado de una forma cómoda 

y segura para proteger a la mujer motociclista y 

por debajo de la prenda pueda usar vestido o 

falda.

• Tendencia: las exigencias del mundo ac-

tual han crecido con los años por lo tanto y la 

igualdad de género es notoria en todos los ám-

bitos, la mujer podrá hacer dos cosas al mismo 

tiempo con el MotoPant’s.

• Detalles: se usara un detalle de bordado 

con nuestra marca en un costado de la prenda 

para que nuestros clientes se sientan identifica-

dos.

• Tela: Se utilizara la tela acrílica se arruga 

difícilmente, baja absorción de agua, secado 

con facilidad.

MERCADO

Siendo un parámetro importante la segmenta-

ción de mercado, ya que, nos permite usar los 

parámetros geográficos para segmentar a los 

clientes de forma que puedan ser regiones, ciu-

dades, pueblos, países. Es importante conocer 
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el número de personas que habitan para tener 

datos exactos y confiables.

Ejecutando la tabla geográfica podremos exa-

minar si el proyecto será factible solo para el 

cantón Quito o ponernos expandir y abrir mer-

cado.

A su vez, consideramos todas las características 

de la misma que sean relevantes para crear 

nuestro perfil de consumidores, algunas varia-

bles demográficas pueden ser por edad, gene-

ro, nivel de ingreso, estado civil.

(VER TABLA SIGUIENTE COLUMNA)

El proyecto se dirige a mujeres de clase A y B, 

es decir, a los niveles socioeconómicos Altos y 

Medio altos; por la razón de poder adquisitivo 

que tienen dichos niveles y la población de este 

cantón se encuentra en una clase social media.

La procedencia étnica de una persona tiene in-

cidencia importante en sus hábitos de compra, 

sobre todo cuando nos enfrentamos a un mer-

cado con nacionalidades distintas.

Según (Vivanco, 2005) la población objetivo 

“Corresponde a una parte de la población. La 

población objetivo excluye de la población ele-

mentos que son de difícil acceso o muy onero-

sos de encuestar”. Pero para (Ortegón, Pache-

co, & Roura, 2005) la población objetivo “Es 

aquella parte de la población afectada a la que 

el proyecto, una vez examinados los criterios y 

restricciones, está en condiciones reales de 

atender”.

La población objetivo para el emprendimiento 

de elaboración y comercialización de Moto-

Pant’s en la ciudad urbana del cantón Quito, se 

enfoca para mujeres de niveles socioeconómi-

cos alto y medio alto, puesto que los recursos 

económicos son suficientes para adquirir nues-

tro producto.

P.O=Pobl.  Act.Urb.  ×% Niv.Socioeconómico 
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×% T.  Mujeres entre 15 a 44 años

P.O= 1´337.445×13,1 % ×47,56%

P.O= 83.328 mujeres

Por lo tanto la población objetivo será de 83.328 

mujeres de la ciudad urbana del cantón Quito.

La probabilidad de éxito que existe es del 85%, 

mientras que la probabilidad de fracaso es del 

15%.

Entonces:

Nivel de Confianza  = Z = 95% de confiabilidad; 

equivalente al 1.96.

Nivel de Error = e = 5% = 0.05

p=85%=0,85

q=15%=0,15

N=83.328 

Es así que, para poder medir el nivel de acep-

tación de la elaboración y comercialización de 

nuestros Motopant’s se aplicaron196 encues-

tas obteniendo los siguientes resultados.

En base a las encuestas realizadas 49% está 

dispuesto adquirir el producto motopants, la 

frecuencia de compra que mayor proporción 

denota es de más de 1 año, del total de los en-

cuestados un 42% prefiere comprar por como-

didad.

La selección previa a la ubicación más ventajo-

sa para el emprendimiento, realizamos un aná-

lisis favorable para reducir posibles problemas 

y contribuir a minimizar los costos de inversión. 

(Franco, 2016) 

El emprendimiento de producción y comercia-

lización de Motopant’s para mujeres está ubica-

do en el Ecuador

Región:   Sierra ; Provincia: Pichincha; Parroquia: 

Quito.
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ESTRATEGIAS

Evaluaciones mensuales de los resultados ob-

tenidos y realizar cambios en las fallas técnicas 

o de servicio que tengamos.

Crear un impacto de marca, y atacar al merca-

do con publicidad novedosa y hacer conocer 

nuestro producto.

Nuestros Motopant’s tendrán un canal de dis-

tribución directo y corto, ya que es un produc-

to que ingresara al mercado de una sola forma 

y por parte del fabricante que es nuestra em-

presa.

Nuestro sistema de distribución será exclusivo 

ya que se caracteriza porque en él un solo dis-

tribuidor tiene el derecho exclusivo de vender 

el producto.  En este caso será el mismo fabri-

cante o productor el cual tiene que ser encar-

gado directamente a la fábrica. Por lo tanto 

nuestro canal de distribución directo, es decir,  

será de la fábrica al consumidor.

En cuanto a la estrategia de comunicación se 

basa en las características del producto y la ca-

lidad de éste comunicadas a través sobre todo 

de internet, y en revistas y anuncios de revistas 

de motociclistas. 

CANAL DE DISTRIBUCIÓN

El canal de distribución para el proyecto es un 

canal corto indirecto que consiste:

La plaza que ocuparía el proyecto estará en-

focada a nivel local como Megamaxi, locales 

donde se puedan exhibir este tipo de produc-

to (pantalones de mujer para viajar en moto-

cicleta) y a su vez también sería por medio de 

las redes sociales como: Facebook, Instagram, 

Twitter; que nos permitan llegar más rápido al 

cliente que desee nuestro producto; además 

nos permitirá interactuar de manera directa 

con el cliente, mejorando así las sugerencias y 

expectativas de los mismo en relación a diseño, 

gama de colores, servicio, entre otros.

MAQUINARIA

Se debe decidir cuál es la mejor y cual la más 

adecuada tecnología que necesito en mi ne-

gocio; es decir, no se trata de obtener la tecno-

logía de punta del mercado sino tener un per-

sonal calificado para manejar esta tecnología. 

(Canelos, 2010, pág. 193)

Para la producción y comercialización de Moto-

pant´s es de importancia conocer la tecnología 

que mejor este de acorde a los procesos de me-

jora, con el fin de aumentar la capacidad de la 

empresa para llegar a cubrir a la demanda del 

sector.

PRESENTACIÓN
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La presentación debe ser enfocada a llamar la 

atención, cómodo y sin olvidar el cuidado al 

ambiente, por lo que, nos enfocamos al em-

paque en fundas plástica pigmentada en Alta 

densidad, la cual llevará impresa:

•Logotipo de la empresa en letras destacadas.

•Razón social y dirección de la empresa.

•Contactos de la empresa como: números de 

teléfonos, celulares y dirección electrónica.

El propósito de nuestra presentación consiste 

en proteger la prenda para que no se ensucie 

y el cliente sepa identificarnos con nuestro lo-

gotipo.

Las etiquetas será de dos tipos: Etiquetas Es-

tampadas y Etiquetas de Cartón, con diseño o 

logotipo de la empresa. Bordado computariza-

do. 

Etiquetas Estampadas

Es una etiqueta de algodón en cinta y mate-

rias puramente ecológicas, estarán ubicadas 

en dos partes de la prenda y serán con fines 

diferentes. 

1. Una será para colocar el logo y el nom-

bre de la empresa.

2. La otra será una etiqueta informativa, 

que nos indicará el modo de uso de lavado y el 

tratamiento a la prenda.

PRODUCTO TERMINADO

La ingeniería para nuestro emprendimiento, 

nos ayudara a determinar cuál es la forma de 

producción más óptima que permitirá la utiliza-

ción más eficiente y eficaz de los recursos dis-

ponibles para la producción de los MotoPant’s  

para mujeres conductoras o acompañantes 

de motos. Para determinar cuál es la función 

de producción más recomendable se hará de 

analizar diferentes alternativas y condiciones en 

que se pueden combinar los factores produc-

tivos, es decir de la ingeniería del proyecto se 

derivarán las necesidades de equipos y maqui-

naria que serán útiles para la producción de la 

prenda.
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CONCLUSIONES

Se ha llegado a la conclusión en la investiga-

ción previa, que es factible producir y comer-

cializar nuestro producto como lo es la moto 

pants ya que es una Innovadora prenda para 

motociclistas.

Además de que tendrá una gran acogida por 

que hoy en día la mujer ha ganado espacio en 

la sociedad y realiza casi las mismas actividades 

que los hombres y la propuesta de llevar un 

producto para poder usarlo al momento de su-

birse a una moto, es algo novedoso y que será 

de gran consumo ya que las mujeres no solo 

podrán utilizarlo para ir de paseo, si no mucho 

más que eso como poder ir a la oficina a reu-

niones de negocios, etc.

Es muy importante ya que permite la genera-

ción de fuentes de trabajo de manera directa e 

indirecta, con un pago justo.

Se concluye que es viable realizar la produc-

ción y comercialización de moto pants, por los 

estudios realizados y los datos arrojados por las 

mismas, ya que la población si tiene aceptación 

hacia el producto.

Es viable la implementación de la microempre-

sa en la comunidad por la cercanía a la materia 

prima, por la mano de obra calificada para la 

elaboración de la moto pants, la maquinaria tie-

ne una capacidad de producción importante 

para la proyección de la empresa en la comer-

cialización.

Nuestro proyecto busca implementar la inno-

vación y diseño de nuestro nuevo producto en 

el Ecuador, ya que este tipo de fabricación de  

Motopant’s va dirigido a mujeres que tienen li-

cencia de conducir una moto o que a su vez 

sean acompañantes de conductores de motos; 

para lo cual su edad está comprendida entre los 

15 y 44 años, porque este tipo de producto es 

sencillo de fabricarlo y muy fácil de ponérselo y 

que se elaboraran con colores llamativos de tal 

manera que cumplan con todos los estándares 

de calidad para que el cliente quede impresio-

nado del producto que estamos ofreciendo y a 

su vez también quede satisfecho.

El medio de comunicación es algo principal 

para distribuir nuestro producto ya que es por 

donde daremos a conocer el color, tallas y en 

si la prenda que será exhibida en los diferentes 

medios los cuales serán de gran ayuda para co-

mercializar el producto.
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Anexo 1. Flujo de proceso


